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SILEBEZININ GOCUK GiYiMINDE KULLANIMI VE
MARKA FAKTORU

Fatma Secil KARAYEL'

(04

Silebezi, Osmanl Tiirklerinin Sile'ye yerlesmesiyle baslayan, el tezgahlarinda
pamuk ipliginden dokunan bir kiiltir mirasidir. Silebezi rahat, hafif, ter emici,
saglikl: bir {iriin olma 6zelligiyle genis kullanim alan1 bulmaktadir. Hizli niifus artist,
¢ocuk niifusunun ve onlarin giyim ihtiyag¢ ve gesitlerinin artmasini da beraberinde
getirmistir. Yeni nesli saglikli, modern ve ergonomik bir sekilde giyinmek i¢in dogal
riinlere ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu ihtiya¢ ¢agdas iiriiniin tamamlayicist olan ve
iirline deger katan markanin 6nemini arttirmigtir. Bu ¢aligmada, Silebezinin tarihsel
siireci  arastirilarak, giiniimiizdeki konumu belirlenmistir. Saglikli  bir nesil
yetistirebilmek i¢in, dogal bir iiriin olan Silebezinden yapilan ¢ocuk giysilerine ve
marka kavramina dikkat cekmek amaglanmaktadir.
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THE USAGE OF SILEBEZI AT CHILD CLOTHING
AND MARK FACTOR

ABSTRACT

Silebezi, which began with ottoman Turks located in Sile and which is weaved from
cotton rope at handloom, is cultural heritage. Silebezi is comfortable, light, absorbing sweat
and healthy product. The usage of it is very wide. Because of the rapid increasing of
population the need and variety of clothing increase especially children population To wore
new generation healthy modern and ergonomic, there is need natural products. Mark, which is
supplemantary and valuable of product, is also important. In this working, it is noticed that the
Silebezi’s period of history is researched, and its position at nowadays. The aim of this
working, the children clothes, which we made from natural Silebezi, is important for healthy
new generation by using mark.
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Giris

Giyim, tarih Oncesi devirlerde, dig etkenlerden korunmak amaciyla ortiinme
isteginden ortaya ¢ikmig ve gesitli asamalardan gegerek insanin siislenme arzusunu
yerine getiren bir sanat haline gelmistir. Anadolu topraklar1 birgok uygarliga ev
sahipligi yapmis tasidigi kiiltiirel izleri bir sonraki uygarliga birakarak giiniimiize
kadar gelmistir. Sile Bezi, el tezgahlarin da, pamuk ipliginden dokunan, bir bezdir.
Sile bezi, ge¢mis yasamlarin bugiine tasinmasinda ve Sile’nin taninmasinda koprii
islevi gormektedir. Sile bezinden yapilan giysiler rahat, hafif, ter emici, saglikli ve
dogaldir. Hizli niifus artis1, cocuk niifusunun ve onlarin giyim ihtiyag¢ ve ¢esitlerinin
artmasina neden olmustur. Sektérde gocuk giyimi iiretimi yapan isletme sayist her
gecen giin artmaktadir. Ozgiin tasarimlarla farklilik yaratarak sektorde soz sahibi
olmaya ¢alisan ¢ocuk giyim firmalari, ihracat yapabilme kosullarindan birisi olan ve
tirtine deger katan marka gercegini de eklemek zorundadir. Marka iiriin ve hizmetleri
birbirinden ayirt edilmesinde, tanitilmasi ve tutundurulmasinda miisteri bagimlilig
kazandirilmasinda onemli rol oynar. Kiiresellesme siirecinde etkin rekabet
yapabilmek ve katma degeri yiiksek mal iiretebilmek bunu uluslar arasi alanda
pazarlayabilmek i¢in marka olusturma 6nem kazanmaktadir.

2.Materyal ve Yontem

Aragtirma materyalini Istanbul’un Sile ilgesinde el tezgahlarinda pamuk
ipliginden dokunan Sile bezi ve Sile bezinin g¢ocuk giysilerine uyumu ve
markalagma siireci olusturmaktadir. Caligmada kaynak tarama yontemi kullanilacak,
teori ve kavramlar gekillendikten sonra Sile bezi’ nin tarihsel siireci ve dokumaciligi,
cocuk giyim tarihi ve gocuk giysi ozellikleri incelenecektir. [hracat yapabilme
kosullarindan biri olan marka faktorii ele almarak, hazir giyimde marka olusturma
stireci analiz edilecektir.

3.Bulgular ve Tartisma
3.1 Sile Bezinin Tarihsel Siireci ve Dokumacihg

Sile, Istanbul’'un kuzeyinde, Tiirkiye’nin kuzeybatisinda, Kocaeli
yarrmadasinin Karadeniz kiyisinda yer alan 796 km alana sahip Istanbul’un iigiincii
biiyiik ilgesidir. Hitit, Frigya, Lidya, Pers, Bitinya, Roma, Bizans ve Osmanli gibi
birgok kiiltiir ve medeniyete ev sahipligi yapmistir. Bu kiiltiir ve medeniyetlerden
Sile’ye miras kalan unsurlarin basinda da ahsap tezgahlarda dokunan Sile bezi
gelmektedir.
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Sile ve ¢evre kdylerinde, bugiin bilinen sekli ile Sile bezi dokuma ve isleme sanatinin
yaklasik yiiz elli seneden beri yapildig: bilinir. Sile'de Rum halkinin ikamet ettigi
donemlerdeki yazili ve sozlii kaynaklar, “eski tarihlerden bu yana kadinlarin dokumacilikla
ugrastigmi, ticaret igin Istanbul’a giden Sileli Rumlarm, dokuma tezgahlari icin iplik
aldiklarini, kadmlarin el tezgahlarinda dokuduklari kumaglardan dikilen i¢ ¢amagiri ve
gomlekleri Istanbul piyasasinda sattiklar1 sdylenir” (Temir, 2010:238).

Sile bezi sadece Sile ilgesinde iiretilen pamuklu biirimciik bir dokumadir.
Genellikle ¢ok biikiimlil ipliklerin atki olarak kullanildigi biirlimciik dokuma, sile
bezinde hem atki hem de ¢ozgii yoniinde kullanilir. Sile bezinin bu 6zelligi
dokumanin benzer yoresel kumaslardan farkli bir yer edinmesinde en biiyiik
belirleyici etmendir. Biiriimciik ve gdzenekli yapisi sayesinde viicudun hava
almasii saglar. Birtimciik; XV. yiizyll Osmanli kayitlarinda biirtimciik tabiriyle
gegen bir kumas tiiriidiir. Yiiksek biikiimle elde edilen ham ipek, genelde bez ayagi
orgiiyle dokunur. “Bezayagi; atki ve ¢ozgii ipliklerinin birbirlerinin bir altindan bir
istiinden gegtikleri bir kesigsme diizeninde elde edilir” (Baser, 1983:31). “Daha sonra
pisirme denen kaynatma isleminden gecirilen biriimciik bu islem sebebiyle
ipliklerde olusan ¢ekilme sonucunda kumas yiizeyinde kivrimlar ve biikiimler
meydana gelir. Kumas adin1 kendi 6zelligini olusturan bu kivrimlardan alir”
(Salman, 1998:22). “Sile ¢evresinde 14. yiizyilda goglerle gelen Manavlarin kokli
dokuma gelenekleri oldugu bilinir. Ozellikle keten el dokumaciligi onlarla
Ozdeslesmistir. Kaynaklar Tirklerin Anadolu’ya gelmeden o6nce de keten
dokumacilig1 yaptiklarini belgeler” (Temir, 2010:238). Birgok uygarliga ev sahipligi
yapmis tasidigr kiiltiirel izleri bir sonraki uygarliga birakarak giiniimiize kadar
gelmig Sile bezi dokumaciligi, Rum halki ve Manavlarin bir arada yasadiklari
donem igerisinde farkli deneyim ve tekniklerin birbirlerine aktarilmasi ile yoreye
6zgili dokuma ortaya ¢ikmustir. Sile'de rastlanan en eski 6rneklerde ipekten yapilma
dokumalar oldugu bilinir. Yakin tarihe goz atildiginda 1920°li yillarda Sile'de
ipekeiligin yaygin oldugu ve o donemde ipekli dokumalarin yapildigt gézlenir. Daha
sonraki yillarda ipekgiligin yerini ketencilik alir. 7940°l yillara kadar Sileye bagl
Ulupelit, Degirmendere, Kadikéy, Yazmancayirlari ve Kizilcakéy ile Kandira
Iligesinde ve bu ilgeye bagh kiylerde keten iireticiligi yapilr.1936 dan itibaren
mevsimlerin kurak ge¢mesi ve ketenciligin olduk¢a yorucu olmasi nedeniyle halk
dokumadan keteni terk edip pamuk ipligi kullanmaya baslar (Temir, 2010:240).

Giiniimiizde Sile bezi dokumalarinda pamuk ipliginin kullanimi bu tarihten
sonra ortaya ¢ikar. “Pamuk, esas yapis1 seliiloz olan ve tekstilde son derece 6nemli
bir yer tutan liflerin elde edildigi bir bitkidir” (Mangut ve Karahan, 2008:40).
Viicuda temasinin iyi olmasi, viicutta rahatsizlik olusturmamasi, teri emici 6zelligi
ile kullanim oranini yiiksektir. “Bebek ¢amasirlart havlular gibi mamullerde 6nemli
bir kullanim degeri vardir. Su, nem, ter gibi islaklik olusturucu etkenleri biinyesine
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¢ok iyi ¢ekip disartya 1slaklik hissettirmez” (Mangut ve Karahan, 2008:48).
Uretimde lif cinsinin énemi biiyiiktiir. Dogal liflerin zellikle de pamugun ekolojik
tekstil iiretiminde tercih edilmesinin nedeni dogal kaynakli bir lif olmasi, hava
gegirgenligine sahip olmasi, nem ¢ekme 6zelliginin bulunmasi, yikana bilirliginin
iyl olmasi, saglikli 6zelliklere sahip olmasi olarak Ozetlenebilir. Sile’de onceleri
Ingiltere’den satin alinarak dokunan pamuk iplikleri daha sonralar1 i¢ piyasadan
alman 20 numara kivrak ipliklerle dokunmaya baslanmistir. Sileli dokumacilar,
dayaniklilik ve kayganlik vermek amaci ile ipligi, "giris" adi verilen sivida
kaynatma, sogutma ve asilarak kurutuma iglemi yaparlar. Bu islem sayesinde iplik
dayaniklilik ve esneklik kazanir.

Eski ahsap el tezgahlarinda Onceleri 40-45 santimetre eninde dar bir kumas olarak
dokunan Sile bezinin iiretim sekli zaman i¢inde baz1 degisikliklere ugramistir. Giiniimiizde 20
metrelik toplar halinde piyasaya siiriilen Sile bezinin eni farkli kullanimlara olanak taniyacak
sekilde 40, 65 ve 80 cm arasinda degisir. Gegmisten giiniimiize yillar boyu Sile'de dokuma
islemi el yapimi eski ahsap el tezgahlarinda gergeklestirilir. "Yoérede “diizen” olarak
adlandirilan bu tezgédhlar iretimi daha hizli hale getirebilmek i¢in mekik atisinin daha seri
olmasmi saglayan bir kam¢i mekanizmasinin kurulu oldugu el tezgahlaridir” (Temir,
2010:244).

Sile bezinin karakteristik bir diger Ozelligi dokunan bezlerin kireg
kaymagina batirilip az tuzlu Karadeniz sularinda yikanarak kumlarin {izerine serilip
kurutulmasidir. Iste bu islem icin Sileli dokumacilar, “kumda kurutulan bezlerin
kumdaki iyot ve diger mineralleri absorbe ettigini ve dokumanin tok bir goriinti
kazandigini sdyler” (Temir, 2010:248). Sanayinin gelismesi talep miktarindaki artig
tirtin gesitliligi gibi nedenlerle el dokumasit olan Sile bezi yerini motorlu otomatik
tezgahlara birakmistir. Hammaddeden baglayarak bitmig iiriin haline gelinceye kadar
tekstil mamullerine ¢esitli islemler uygulanmaktadir. Ozellikle terbiye isletmelerinde
miisteriler tarafindan istenilen 6zelliklerin (renk, tutum,...v.b.) kazandirilmas1 amaci
ile tekstil malzemeleri lizerine ¢esitli sartlarda muhtelif kimyasal maddeler ve
boyarmaddeler uygulanmaktadir. Dogal iiriinlere ihtiyacin arttig1 giiniimiizde Sile
bezi dokumalarinda kullanilan el dokuma tezgahlari ve kumasa uygulanan islemler
6zgiin hali bozulmadan korunmalidir.

3.2 Cocuk Giyim Tarihi ve Cocuk Giysi Ozellikleri

Cocuk giysileri 19. yiizyilin sonuna kadar yetigkin elbiselerinin benzerleri
seklinde tasarlanmistir giysiler aile bireyleri veya terziler tarafindan dikilirdi. Toplu
tretim sekli 1870°li yillarda baslamigtir. Ancak bu iretim basit ve ¢ok az
miktarlarda olmustur. 1920 den itibaren hazir giyim endiistrisindeki ¢ocuk giysi
tasarim calismalar1 yiiksek gelir grubu ailelerin ilgisini ¢ekmis ve 20. yiizyilda artig
gostermistir. 1950°1i yillar ¢ocuk giyiminde dnemli bir degisim noktasidir. Rock’n
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roll miizik ve televizyon programlarinin etkisiyle cocuklarda ailelerinden farkl
giyinme istekleri artmigtir. Farkli giyinme istegi, kadin ve ¢ocuk giyiminde yeni bir
sektoriin olusmasina neden olmus ve gliniimiize kadar gelmistir. Diinya kadin ve
¢ocuk giyim sektoriine bakildiginda;

2012-2016 yillar1 aras1 5 yillik siiregte diinya hazirgiyim ve konfeksiyon ihracatinda
kadin ve kiz ¢ocugu hazirgiyim pay1 %27 civarinda olmustur. 2016 y1li sonu itibariyle bu pay
%27,2 olarak hesaplanmaktadir. 2012-2016 yillart aras1 5 yillik siiregte diinya hazirgiyim ve
konfeksiyon ithalatinda kadin ve kiz ¢ocugu hazirgiyimin pay1 bazi yillar azalmasina ragmen
payin1 korumus %26,3 seviyesinde olmustur. (ihkip, 2016-2017)

Onemli bir paya sahip olan diinya kadin ve gocuk giyim sektériinde, Tiirkiye
diinyanin 6nemli pamuk fireticilerinden biridir. Bebek giyim ticaretinin temelini
olusturan pamuktan drme-dokuma bebek esyalar1 ve aksesuarlari iiretiminde dogal
bir rekabet avantajina sahiptir. Sektoriin esnek liretim yapist sayesinde degisen
ihtiyaglara rahatlikla uyum saglanabilmektedir. Son yillarda sagliga zarar vermeyen
maddelerden ve organik pamuktan iretilmis bebek giyim esyalarinin iiretimi de
artmaktadir. Bebeklerin cildi daha hassas bir yapida oldugu icin tenine zarar
vermeyen malzemelerden tiretilmesi gerekir. Cocugun psikolojisine uygun eglenceli
oyun unsuru olan modeller daha ¢ok tercih edilmektedir. Cocuk giyimi iireten
firmalar bu dinamizmi ve enerjiyi koleksiyonlarna yansitmaktadir. Cocugun
dogumundan sonra saglikli gelisip biyiiyebilmesi i¢in dogal ve hijyenik
malzemelere ihtiya¢ duyulur. Yapilan aragtirmalara gore; “cocugun giyiminin
bliylime ve gelismesi ile psikolojisi iizerinde 6nemli etkisi vardir. Rahat temiz ve
zevkli giydirilmis bir ¢ocuk hayata bagl biiyiir, kendine giiven duygusu artar, mutlu
ve neseli olur, giyinmekten hoslanir” (Sener, 2000:11). Cocuk giysileri cinsiyet,
tirtin ¢esidi, kullanim 6zelligi, yas grubu gibi 6zelliklere gore gruplandirilmistir.
Cesit ne olursa olsun giysinin tasarimi, {iretimi, satigi, koleksiyon hazirlamada bir
baslangic noktasini olusturur. Cocuk giysi tasariminda boyutsal degisime uygun
giysiler liretebilmek igin ¢ocuklarin beden gelisiminin incelenmesi gerekir. Cocuk
giyim genellikle annelerinin kimligi altinda ydnlendirilmektedir. Ancak kendi
begenileri 6n plana ¢iktiginda arkadas grubundan ve moda olan ¢izgilerden etkilenir.
Giysinin giyim kalitesi diigiiniildiigiinde, “hammadde tiirii, ipliklerin mukavemeti
ve diizgiinliigli, konstriiksiyon, orgii, boya ve aprenin kaliciligi gibi kumas
Ozelliklerinin yam sira giysinin modeli, dikis kalitesi, gorliniim diizglinliigii, viicuda
uyum gibi 6zelliklerin dikkate alinmas1 gerekir.” (Okur, 2001: 65).

Gilinimiizde bireylerin giinliikk yasamlarinda dig etkilerden uzak, rahat
durumlari tercih etmeleri giysilerden beklentilerini de degistirmistir. Onceleri giysi
tercihlerinde estetik unsurlar, renk, kumas deseni, model ve moda 6n planda iken
gliniimiizde giysinin fonksiyonelligi, viicuda uyumu, hareket serbestligi vermesi
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daha ¢ok 6nem kazanmistir. Buna bagli olarak “giysinin istenilen kalitede olmasi
bireyin “antropometrik yapisina uyumu ve giysi 6l¢iilerinde beden yapisini yansitan
baz1 standartlarin belirlenmesi gerekmektedir” (Ustiin, 2009: 29). Cocuklarin,
giysilerin igerisinde rahat hissetmesi ve rahat hareket edebilmesi, viicuduna uyan,
hareket serbestligi saglayan, hava kosullarma uygun giysilerle miimkiiniidiir.
“Rahatlik ve emniyet i¢in oldugu kadar sosyal tatmin i¢in de giysi tasariminda
ergonomik yaklagim 6nemli etkendir” (Vural vd., 2006: 343)

3.3 Marka’nin Onemi ve Markalasma Siireci

Uluslararasi alanda iiretilen iriinler ve sunulan hizmetler aslinda birbirinden pek
farkli degildir. Bu fiiriin ve hizmetleri birbirinden ayirt etmek tanimlamak bir imaj
olusturmak, bir kimlik kazandirmak, amaciyla marka, sembol, tasarim, renk,
ambalaj, etiket, gibi unsurlar ilave edilir. Bu unsurlar i¢inde marka, {iriin veya
hizmetin tanitilmasi ve tutundurulmasinda miisteri bagimliligi kazandirilmasinda
onemli rol oynar. Rakiplerin benzer {iirlinlerle, hatta daha iyileriyle pazara
girmelerinin an meselesi oldugu, teknolojinin ¢ok kisa zamanda el degistirip
yayginlastig1, mal ve hizmetlerin birbirine ¢ok benzedigi bir ortamda rekabet giiciinii
belirleyicisi marka kavrami ¢ikmaktadir. Stratejik bir marka yaratmak ve pazarda
rakiplerin Oniine gecebilmenin 6n kosulu markanin diger tim rakip markalardan
farkli bir konumunun olmasidir. “Yaratilan farklilik miisterilerin markaya bagliligini
arttirtp markanin giliglenmesini saglayacak ve uzun donemde marka degerliligi
yaratabilecektir”. (Mucuk, 2001:135-136) Uluslararas1 pazara kendi markalariyla
girmek isteyen Hazir Giyim isletmelerinin marka olusturmada izleyebilecekleri
stire¢ Oncelik sirasina gore asagidaki sekilde verilmistir.

Markalasma Bilincinin Olusmas:

|

tinak Hedef Kitlelerin segimi

Satinalma Davransslarn: Etkileyen Faktorler Ozgiin Tasanmlar Olusturmak

v

Karar sireci Kalite standartlannda iretim

v

Yeniligin Benimsemesi Marka Adinin Belislenmesi
v

Marka Kimligin Olusturulmast

Markanin Konumlandnlmas:
v

Marka Bagimliligmnn Olusturulmas: v
v Basvuru

Markanm Yonetim ve Organizasyonu

Sekil 1. Hazir Giyim isletmelerinde Marka Olusturma Siireci
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-Markalasma Bilincinin Olusmasi: Rakiplerin benzer iriinlerle, hatta daha
iyilerle pazara girdigi, teknolojinin kisa siirede degistigi diinya ekonomisinde,
rekabet giiciinii belirleyici etkin bir unsur olan marka kavrami 6nem kazanmaktadir.
Markalagsmak isteyen girisimcilerimiz, markanin &nemini anlamali, planli iyi bir
organizasyon gerektirdiginin bilincinde olmalidir.

-Tiiketicinin Satin Alma Davramisim Etkileyen Faktorlerin incelenmesi:
Insanm gevre ile olan etkilesim siireci olarak tanimlanabilen insan davranisi, temelde
tiiketici davramigmin ana yapismi olusturur. Isletmeler tiiketicinin satin alma
davraniglarini etkileyen faktorleri, hedef kitlesi dogrultusunda degerlendirerek iyi bir
stizgecten gecirmelidir.

-Hedef Kitlenin Secimi: Uriinlerini uluslararasi alanda pazarlamak isteyen
girisimcilerimiz hazir giyim endistrisinde yer alan {irin gruplarindan birini veya
birkagint segerek oncelikle hedef kitlesini belirlemelidir.

-Ozgiin Tasarimlar Olusturmak: Giiniimiizde katma degeri yiiksek mal
satiminin en 6nemli 6n kosulu, markali Girlinler Giretmektir. Hazir giyim sektoriinde
markali Uriinlerle pazarda yer alabilmenin 6n kosulu da taklitten uzak 06zgiin
tasarimlarla tiiketici kargisina ¢ikabilmektir. Bunun ig¢inde iyi tasarimcilara
gereksinim vardir.

-Kalite Standartlarinda Uretim: Isletmelerin uluslararasi pazarda soz
sahibi olabilmesi i¢in markalasmasi bunun iginde kalite standartlarinda iiretimi
gergeklestirmesi gerekmektedir.

-Marka Yonetimi ve Organizasyonu: Uluslararasi pazarda markali
triinlerle rekabet edebilmek, markanin baslangic asamasindan itibaren planli ve
organize bir sekilde yonetilmesine baghdir. Isletmeler markalasma karar1 verdigi
andan itibaren uzman bir marka yoneticisi ile ¢aligmalidir.

-Marka Adrnmin Belirlenmesi: Giiniimiiz kosullarinda marka adinin
belirlenmesi oldukea giictiir. Isletmeler marka adin1 belirlerken uzman bir kurulustan
yardim alabilir. Bunu kendileri belirlemek isterlerse bilimsel inceleme yapmak
zorundadir.

-Markanin Tescil Edilmesi: Marka se¢imi yapildiktan sonra oncelikle
markanin tescilli olup olmadigi arastirilmalidir. Markanin bagkasi adma tescilli
olmadig1 kesinlestikten sonra tescil i¢in miiracaat edilmelidir.

-Marka Kimligi’nin Belirlenmesi: Uriiniin bigimi, ambalaji disinda,
tiiketicinin zihninde yer alan slogani, kullandig1 renklerin ifade ettigi anlamlari,
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logo’su, sembolii, temsil ettigi kiiltiir gibi kavramlar bir araya geldiginde markanin
kisiligini olusturur. Kisilik olusumunda isletmeler markayi1 bir biitiin olarak ele
alarak tiiketiciye sunmalidir.

-Marka imaji’min Belirlenmesi: Imajin yerlesmesinde tiiketicinin, reklam
ve iirlinle olan deneyimleri, ¢gevrenin izlenimleri, {irlinii kullanan kisilerin 6zellikleri
rol modelleri, markanin goriiniimiinden kaynaklanan degerler, O6nemli rol
oynamaktadir. Basarili bir imajla markanin etkinligi arttirilmalidir.

-Marka’nin Konumlandirilmasi: Marka, sirketin hedef miisteri kitlesinin
kafasindaki firma imajinin konumlanmasiyla ilgilidir. Uriin, fiyat, dagitim kanali,
hizmet gibi pazarlama fonksiyonlarinin iyi kullanilmasiyla tiiketiciler iizerinde
olumlu bir konumlandirma gergeklesmelidir.

-Marka Baghhg1 Olusturulmasi: Marka ismi dizayni, kalitesi ve miisteri
anlayist ile bir biitiin olarak ele alinmalidir. Tiiketicilerin zaman igersinde o markay1
tekrar tekrar satin almalar1 ve o marka i¢in duyduklar sadakat ile marka degerinin
olusmasi saglanmalidur.

-Uluslar aras1 Marka Yonetimi: isletmeler uluslararasi boyutta markalarini
yonetirken iyi bir organizasyon agi olusturmali, 6grenmeye acik olmali, girdiyi
pazarin yapisina ve kiiltiirline uyum saglamali, pazara yerel anlamda yaklasirken
global anlamda da diisiinmelidir.

4. Sonuc ve Oneriler

Ulke ekonomisin de gekici bir sektdr olan, tekstil ve hazir giyim sektoriinde
yer alan g¢ocuk giyiminin uluslararasi alanda rekabet edebilmesi i¢in, yeniden
yapilanarak marka olusturmasi gerekmektedir. Stratejik bir marka yaratmak ve
sektorde rakiplerin Oniine gecebilmenin 6n kosulu rakip markalardan farkli bir
konumda olmaktir. Yaratilan farklilik miisterilerin markaya bagliliginm arttirip, giiglii
bir marka degeri olusturacaktir. Bir yorenin kiiltiirel kimligini o ydrenin tarihi,
mimarisi, cografyasi, gelenekleri, inanglar1 ve sanati olusturur. Sile yoresinde
tiretilen Sile bezi ve islemeciligi bu ydrenin kiiltiirel kimliginin 6nemli bir
pargasidir. Yoreye 6zgiinlikk ve deger kazandiran Sile bezi dokumaciligi, rakiplerin
benzer iriinlerle, hatta daha iyileriyle pazara girmelerinin an meselesi oldugu, mal
ve hizmetlerin birbirine ¢ok benzedigi bir ortamda farkli {iriin arayislari igerisinde
olan girigimciler i¢in alternatif bir iiriindiir. Kendini sanayilesmenin ortasinda bulan
insanoglu saglikli nesiller yetistirebilmek i¢in dogal iiriinler arayis1 igerisindedir. Bu
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arayisin farkinda olan girisimciler piyasaya gesitli lriinler sunmaktadir. Ancak
tiikketiciler, ¢ocuklarimi modaya uygun, saglikli giysilerle giydirmek ve iiriine
giivenmek istemektedir. Saglikli bir kumas olan Sile bezinden modaya uygun ¢ocuk
giysi tasarimlari yapilarak giivenilir markalar olusturulabilir.

Cocuk giyiminde katma degeri yiiksek moda ve markali iriinler iiretebilmek
pazar payini arttirabilmek igin, 6zgiin tasarimlar olusturmali, kalite standartlarinda
tiretim gergeklestirmelidir. Markali {irliniinii uluslararas: alanda pazarlamak isteyen
¢ocuk giyim firmalari, ¢ocuk ve ebeveyn davraniglarini incelemeli, pazarin
biiyiikliigiinii, gelisimini rekabet durumunu, risk diizeyini, pazarin potansiyelini
degerlendirerek iyi bir siizgecten gecirmelidir. Isletmelerimizin biiyiik bir
¢ogunlugu, marka olusturmanin 6nemini bilmemekte markayi sadece liriine verilen
bir isim olarak gormektedir. Markalasmak isteyen girisimcilerimize, marka
olusturmanin 6nemi, marka olusturmada izlenecek siire¢, konferans ve seminerlerle
anlatilmalidir.

Markanin basarisinda katkisi olan énemli bir diger unsurda, markanimn adidir.
Markaya verilen isim kulaga hos gelmeli, uluslar arasi pazarda tasidigi anlam
incelenmeli, kolay telaffuz edilebilen, dikkat ¢ekici ve ayir edici bir 6zellige sahip
olmalidir. Unutmamalidir ki, giiglii bir marka adi bir sirketin sahip olabilecegi en
degerli varliklardan birisidir. Isletmeler markalarni olustururken iiriine kimlik
kazandiran degerleri ve tiiketiciye sundugu imaji ortaya koyarak pazarlama
stratejilerini gelistirmelidir. Bunu iriin kalitesi, satig sonrast hizmetler, reklam
faaliyetleri gibi unsurlarla desteklemelidir. Sile bezi tasidig: kiiltiirel zenginligi ile
bir potansiyele sahiptir. Sile bezinin dogal ve saglikli iiriin olma 6zelligi ile ¢ocuk
giyimi birlestirilerek marka kimligi olusturulabilir. Markanin imaj1 onun algilanmasi
ile ilgili olduguna gore isletmeler, tiiketici davranislarini iyi analiz etmeli, planlarini
tiiketiciyi temel alarak yapmalidir. Marka olusturan firmalar, iriinlerinin gorsel
imajlarini da dikkate almali etkili renk dizayni, ambalajlama, etiketleme stratejilerini
girdigi pazar yapisina, tliketici beklenti ve isteklerine gore degerlendirerek satisa
sunmalidir. Uluslar arasi pazarda etkili bir rekabet unsuru olan dagitim kanali
stratejileri, ihracatin1 gergeklestirecegi lilkenin kosullarina uygun olmali, nakliye-
lojistik-toptanci- perakendeci zincirinde iyi bir planlama yapmalidir.

Devlet, ITKIB, Universite ve egitim kurumlar isbirligi icerinde olmals,
kaliteye, teknik ve teknolojiye, tasarimciya, koleksiyon yapimina, marka
olusturmaya, markanin i¢ ve dig pazarlarda tanitimma katkida bulunacak
calismalarin arkasinda olmalidir. Uluslararasi rekabet ortamina markalariyla girmek
isteyen yoneticiler, marka olusturmada profesyonel bir ekiple c¢alismalidir.
Isletmelerimiz kisa vadeli planlar yerine, uzun vadeli plan ve stratejilerle
¢aligmalarini siirdiirmelidir.

www.kalemisidergisi.com 210



DOI: 10.7816/kalemisi-06-12-06 kalemisi, 2018, Cilt 6, Say1 12, Volume 6, Issue 12

KAYNAKLAR

Baser, G., 1983. Kumas Tasarimi ve Analizi, Milli Egitim Basimevi, 206 s. Istanbul

Ihkip, “Istatistiklerle Diinyada Ve Tiirkiye’de Kadm Ve Kiz Cocugu Hazir giyim Ticareti
2016 Yillik Raporu”(2016-2017 Ocak-Agustos)23 Ekim 2018. https://www.ihkib.org.tr/fp-
icerik/ia/d/2017/11/30/kadin-hazigiyim-rapor-2016-yillik-201711301444340063-8E788.pdf s.
8-9

Mangut, M., Karahan, N., 2008. Tekstil Lifleri, Ekin Yayin ve Basim, 309 s. Bursa.

Mucuk, 1., 2001. Pazarlama ilkeleri, Tiirkmen Kitabevi, 388s. Istanbul.

Okur, A., 2001. Giysi Se¢imini Etkileyen Tiiketici Davraniglari, Tekstil Maraton, Say1:56,
Eyliil/Ekim, 65s.

Salman, F., 1998. Tarihi Tiirk kumaslarinda Desen ve Renk Anlayis1, Atatiirk Universitesi
Giizel Sanatlar ~ Enstitiisii ~ Dergisi, Say1:4, 13-42s. Erzurum (http://e-
dergi.atauni.edu.tr/index.php/gsfd/article/view/3138/3030)

Sener, F., 2000. Cocuk Giyimi, Ya-pa Yayinlari, 120s. Ankara.

Temir, S., 2010. Gegmisten Giinlimiize Sile Ve Sile Bezi, TC. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,
318s. Ankara.

Ustiin, G., 2009. Geng Kizlarm Viicut Olgiilerindeki Degisimlerin Tespit Edilerek, Degisime
Etki Eden Faktorlerin Incelenmesi, E-Journal of New World Sciences Academy, Say1:4-1, 21-
32s.

Vural, T., K., Koca, E., Pamuk, B., 2006. Geleneksel Kadin Giysilerinde Kol Formu
Ozelliklerinin Giysi Konforu Agisindan Incelenmesi, Gazi Universitesi 16-18 Kasim 12.
Ulusal Ergonomi Kongresi, 343349, Ankara.

211 www.kalemisidergisi.com



